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DAS INSERAT. JEDEN EFFIZIENT ERREICHEN.

LESEN SIE

Entsprechend hoch und nachhaltig ist deshalb
auch die Beachtung von Inseraten.

Wussten wir’s doch: Zeitungs- sowie Zeit-
schriften-Leser sind interessiert und neugierig.

LEO BURNETT SCHWEIZ

printwirkt.ch




Editorial

: A
Dr. Pietro Supino
Prasident

Sehr geehrte Damen und
Herren, liebe Kolleginnen
und Kollegen

ine funktionierende Demokra-

tie ist auf freie, unabhingige

Medien und auf Meinungsviel-

falt angewiesen. Als Verband
Schweizer Medien diirfen wir stolz darauf
sein, dass unsere Mitglieder den Men-
schen in diesem Land tiglich ein reich-
haltiges und vielfiltiges Medienangebot
bieten. Die Zeitungen, Zeitschriften und
Digitalmedien unserer Mitglieder errei-
chen mehr als 90 Prozent der Bevolke-
rung. Sie bilden damit das Riickgrat der
Schweizer Demokratie.

Es ist ein Privileg fiir mich und meine
Kollegen im Prisidium des Verlegerver-
bandes, die Zukunft dieser Medien mit-
gestalten zu diirfen. Genauso ist es auch
eine Herausforderung. Der Anzeigen-
markt entwickelte sich erneut riickliufig,
im Konflikt um die Konkurrenz durch
Admeira im Werbemarkt und die SRG
beim Online-Angebot gibt es klare Signa-
le des Parlaments, aber noch keine Eini-
gung. Die Digitalisierung unserer Ange-
bote schreitet weiter voran und wird uns
auf absehbare Zeit weiter beschiftigen.

Umso wichtiger ist es, dass wir uns auf
unsere Stirken besinnen. Die wichtigste
Voraussetzung fiir die Zukunft sind die
Qualititen unserer journalistischen An-
gebote. Durch das Bemiithen um die Er-
fillung der grundlegenden handwerkli-
chen Kriterien der Fehlerfreiheit, der
Wahrheit im Sinne der Vollstindigkeit,

Mit herzlichen, kollegialen Griissen

Dr. Pie'Mo4

Prisident
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der Fairness und der Transparenz schaf-
fen wir im Unterschied zu anderen
Informationsangeboten ein Alleinstel-
lungsmerkmal. Deshalb verlassen sich die
Menschen in der Schweiz im Zweifelsfall
am liebsten auf unsere Medien.

Dartiber hinaus miissen wir den Mehr-
wert unserer Angebote weiter steigern
und vom investigativen Journalismus iiber
die Einordnung und die Darstellung bis
zur Unterhaltung ausdifferenzieren. Mit-
tels Themenwahl und Zusammenstellung
konnen wir uns auf Felder konzentrieren,
die wie der lokale und regionale Journa-
lismus besonders wichtig und erfolgver-
sprechend sind. Im Gegenzug gewinnen
Kooperationen weiter an Bedeutung.

Der Verband Schweizer Medien unter-
stiitzte seine Mitglieder auch im vergan-
genen Jahr auf diesem Weg in die Zu-
kunft. Dazu gehoren die Organisation
gut besuchter Veranstaltungen und Fach-
tagungen, das Gattungsmarketing fiir
unsere Medien, die Beratungsdienstleis-
tungen der Geschiiftsstelle aber auch der
Einsatz firr gute Rahmenbedingungen im
Kontakt mit der Schweizerischen Post,
dem Parlament oder dem Bundesrat.

Der Verband ist auf das Engagement sei-
ner Mitglieder angewiesen. Mein Dank
gilt deshalb den Kolleginnen und Kolle-
gen im Prisidium des Verbandes, allen
Engagierten in den Verbandsgremien
und ganz besonders auch dem Team der
Geschiiftsstelle. Ohne ihren Einsatz und
ohne unsere Mitglieder in der ganzen
Schweiz wire die Arbeit des Verbandes
nicht moglich.
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Verstarkte

Interessenvertretung

Medienpolitik

Man kann es eigentlich in unserer Bran-
che immer schreiben: Ein ereignisreiches
Jahr ist zu Ende gegangen. Dies traf fiir
den Verband SCHWEIZER MEDIEN
(VSM) aber im Jahr 2016 ganz besonders
zu, vor allem in der Medienpolitik.

Der VSM hat einerseits die vorange-
triebene Expansion der SRG im Nutzer-
und - insbesondere mit Admeira — im
Werbemarkt bekdmpft und sich anderer-
seits gegen den laufenden Abbau der Zu-
stelldienstleistungen der Post eingesetzt,
die immer weniger Riicksicht auf ihren
grossten Kunden, die Presse, nimmt.

Aufgrund dieser Herausforderungen
hat der VSM im Jahr 2016 die Aktivi-
titen in Bezug auf die Interessenvertre-
tung seiner Mitglieder nochmals stark
intensiviert und insbesondere auch die
Kommunikation verstirkt. Im Sessions-
Newsletter, der in der Sommersession
2016 eingefiihrt wurde, werden neu me-
dienpolitische Geschifte aus Sicht der
privaten Medienanbieter kommentiert
und Empfehlungen an die Parlamentarier
zur Annahme oder Ablehnung abgege-
ben. Im monatlichen Newsletter ist ein
Editorial eingefiihrt worden, in welchem
der Geschiftsfithrer die Positionen des
VSM kommuniziert. Zudem sind rund
um den Politbetrieb in Bern Anlisse und
vor allem auch personliche Treffen mit
Parlamentariern und Behorden organi-
siert worden.

Aktivitaten in chronologischer
Reihenfolge

Im Januar hat die Post das juristische Ver-
fahren um die Tarifgestaltung mit dem
Weiterzug ans Bundesgericht leider ver-
lingert. Das Bundesverwaltungsgericht
stellte im November 2015 mit einer aus-
fithrlichen Begriindung fest, dass die Post
die Vergiinstigung in der Pressezustel-
lung zu tragen hat. Die Tarife sollen auf
die in grosseren Agglomerationen ibli-
chen, kostengiinstigeren Preise abgestellt
sein und nicht etwa den schweizweiten

Durchschnittspreisen entsprechen. Der
Entscheid des Bundesgerichts ist Mitte
Juli 2017 noch ausstehend.

In der Frihlingssession haben wir
gleich drei Mittagsanlisse durchgefiithrt
und die Parlamentarier anhand einer von
Polynomics erarbeiteten Studie auf die
Problematik des Zusammenschlusses von
SRG, Swisscom und Ringier im Werbe-
markt aufmerksam gemacht.

Der Mitte Juni 2016 veroffentlichte
Service-public-Bericht des Bundesrates
hat die Debatte um den Umfang des
offentlich-rechtlichen Medienangebotes
sorichtig lanciert. Aus Sicht der Privaten
ist er zu sehr auf das Bewahren ausgelegt
und fordert gar einen Ausbau der digi-
talen Leistungen der SRG. Dass eine
andere, offenere Marktordnung méglich
wire, hat die interne Stellungnahme der
WEKO aufgezeigt.

Der VSM hat in der Folge im August
in den zwei Anhorungen der national-
ritlichen und der stinderitlichen Kom-
missionen fiir Verkehr und Fernmelde-
wesen KVF zum Service-public-Bericht
Stellung bezogen und dabei auch auf
neue Moglichkeiten der Zusammenar-
beit zwischen der SRG und den Privaten

aufmerksam gemacht, wie dies beispiels-
weise mit einem Open-Content-Modell
moglich wire.

Im September hat der Verband die
erste Service-public-Konferenz organi-
siert. Uber 250 Teilnehmer haben den
Anlass in Bern besucht. Pietro Supi-
no hat neue Ideen prisentiert, Roger
de Weck hat den Standpunkt der SRG
vertreten. Das Polit-Panel, bestehend
aus Gerhard Pfister (CVP, ZG), Doris
Fiala (FDP, ZH), Edith Graf-Litscher
(SP, TG) und Gregor Rutz (SVP, ZH),
hat iber die Regulierung diskutiert.
Die Professoren Mark Eisenegger (Uni
Salzburg, Fog), Peter Hettich (HSG),
Christian Hoffmann (Uni Leipzig),
Stephan Russ-Mohl (USI) und Mark
Schelker (Uni FR) haben sich mit dem
eigentlichen Auftrag des Service public
auseinandergesetzt.

Im Oktober hat eine Delegation, be-
stehend aus den drei Prisidenten der
Verbinde SCHWEIZER MEDIEN,
MEDIAS SUISSES und STAMPA SVIZ-
ZERA, an einem Treffen mit Bundesritin
Doris Leuthard die medienpolitischen
Positionen erkliren und auf Problemfel-
der aufmerksam machen diirfen.

Service-public-Konferenz, 7.9.2016, Hotel Bellevue-Palace, Luzern



In der Wintersession haben wir einen
Anlass mit medienpolitisch interessierten
Parlamentariern organisiert und die Par-
teispitze der FDP zu einer ausfiihrlichen
Diskussion medienpolitischer Themen
getroffen.

Damit ist ein tiberaus intensives me-
dienpolitisches Jahr zu Ende gegangen,
in dem wir in vielen Einzelgesprichen
die Positionen der Privaten erkldren und
Losungsvorschlige aufzeigen konnten.
Wichtig ist der personliche Kontakt, auch
fiir das direkte Feedback. Es ist befriedi-
gend zu erfahren, dass unsere Anliegen
ernst genommen werden. Wir haben viel
Aufmerksamkeit erreicht. Jetzt ist unser
Expertenwissen gefragt beim Gestalten
der zukiinftigen Regulierung.

Admeira als Bedrohung fiir die
Medienvielfalt

In Sachen Werbevermarktungs-Joint-
Venture Admeira durfte der VSM im
Februar in einer Anhorung bei der na-
tionalritlichen KVF seinen Standpunkt
aufzeigen.

Trotz dem Unbehagen der Politik
iber die fortschreitende Kommerziali-
sierung der SRG mithilfe der Daten der
mehrheitlich in Staatsbesitz befindlichen
Swisscom und dem einzigen privaten
Partner Ringier, ist Admeira im April
gestartet. Auch die Klagen des VSM und
von weiteren Marktteilnehmern konnten
dies nicht verhindern: Von Riicksicht der
SRG auf die Presse gemiss Bundesverfas-
sung keine Spur.

Auch wenn der SRG vorliufig die di-
gitale zielgruppenspezifische Werbung
nicht erlaubt wurde, ist im Werbemarkt
eine grosse Unruhe entstanden. Medien-
hiuser, Agenturen, Vermarkter und Ver-
binde haben sich vehement gegen die
drohende Marktverzerrung engagiert.

Zwei Vorstosse von Stinderat Beat
Vonlanthen (CVP, FR) und Nationalrat
Hugues Hiltpold (FDP, GE) wollen genau
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dies verhindern. Mit den Vorstossen wird
gefordert, dass Kooperationen der SRG
allen Marktteilnehmern offen stehen und
die Medienvielfalt stirken miissen — was
bei Admeira beides nicht der Fall ist.

Im November 2016 haben wir vor
Gericht einen Erfolg verbuchen kénnen.
Das Bundesverwaltungsgericht hat dem
VSM die Parteistellung im Verfahren
um Admeira zugestanden. Die SRG hat
das Verfahren jedoch ans Bundesgericht
weitergezogen. Der Entscheid ist per
Mitte Juli 2017 noch ausstehend. Es wiire
unbegreiflich, wenn den privaten Me-
dienhiusern von hochster Instanz keine
Betroffenheit attestiert wiirde.

Budget

Der Verband SCHWEIZER MEDIEN
hat2016 mit—10925 Franken knapp kein
ausgeglichenes Resultat erreicht. Der
Austrittvon Ringier und der Nichtbeitritt
der neuen Firma Ringier Axel Springer
(Zeitschriften) haben Spuren hinterlas-
sen. Die Einnahmen aus Mitgliederbei-
trigen sind denn auch von 1283 508 auf
1026054 Franken zuriickgegangen. Der
gesamte Betriebsertrag aus Mitglieder-
beitrigen und Projekteinnahmen lag bei
total 2759725 Franken.

Die vom Prisidium bereits im zweiten
Halbjahr 2015 eingeleiteten Sparmass-
nahmen haben geholfen, das Resultat des
Abschlusses zu verbessern. Unter ande-
rem wurde die Stelle des Marketinglei-
ters nicht neu besetzt, Abliufe wurden
verschlankt und Projektbudgets gekiirzt.
Das Eigenkapital hat per Ende des Be-
richtsjahres 3221810 Franken betragen,
was nur leicht unter dem Vorjahreswert
von 3232735 Franken liegt.

Der Verband ist finanziell gesund. Es
mussten fiir 2017 keine Dienstleistungen
abgebaut und auch keine Erhéhung der
Mitgliederbeitrige beantragt werden.

Arbeitswelt

Neue Vorschriften fiir die
Arbeitszeiterfassung

Am 1. Januar 2016 sind die neuen Vor-
schriften betreffend Arbeitszeitkontrol-
le in Kraft getreten. Die gesetzlichen
Grundlagen betreffend die Kontrolle der
Arbeitszeit blieben unverindert. Was sich
gedndert hat und was speziell von den
Medienhiusern beachtet werden muss,
ist im Dossier-Heft des VSM nachzu-
lesen. Dieses steht exklusiv den VSM-
Mitgliedern zur Verfigung und kann
kostenlos iiber www.schweizermedien.ch
oder contact@schweizermedien.ch be-
stellt werden.

Sozialpartnerschaft

Die Mitglieder des VSM haben den vor-
gelegten Entwurf fiir einen GAV gutge-
heissen und beschlossen, in Gespriche
mit den Gewerkschaften zu gehen, sobald
Impressum aus dem Verband SCHWEI-
ZER MEDIEN ausgetreten ist. Dies ist
mit der Kindigung im Juni 2017 ge-
schehen. Der VSM gewihrt Impressum
den sofortigen Austritt und wird nun
mit dem an der Mitgliederversammlung
2016 verabschiedeten GAV-Vorschlag in
die Verhandlungen gehen. Der VSM in-
formiert die Mitglieder laufend tiber den
Verlauf der Gespriche.
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Marketing

Print-wirkt-Kampagne

im Werbemarkt

2016 wurde die Werbemarkt-Offensive
mit zahlreichen Werbemassnahmen so-
wie eigenen Werbewirkungsstudien wei-
tergefithrt und noch verstirkt. Mehr dazu
in Wort und Bild auf den Seiten 8 und 9.

Verbundaktionen zur
Abogewinnung

Die Presseshow, die grosste Abogewin-
nungsaktion der Schweiz, wurde auch
im Jahr 2016 im Frithling und Herbst
durchgefiihrt. Fir die teilnehmenden
Verlage konnten 9900 Probe- und 1402
Langzeitabonnenten gewonnen werden.
Uber den Online-Kiosk www.presseabo.
ch wurden 1442 Abonnements generiert.

Q-Zertifizierung: Studie zur
Fachmediennutzung

2016 konnten die Leistungen fiir die Ver-
lage ausgebaut werden. Erstmals hat der
VSM an der Marketingmesse EMEX fiir
die Q-Titel einen Pressecorner einge-
richtet. Im Herbst wurden die Resultate
der VSM-Fachpresse-Studie vorgestellt.
Die Fachmedien sind mit grossem Ab-
stand das wichtigste Medium im berufli-
chen Alltag und sie sind damit auch die
wichtigste Quelle fiir Informationen zu
Anbietern und neuen Produkten.

Q-Award mit zwei Siegern

Den Q-Award hat das Swiss Dental
Journal gewonnen. Das Fachmedium
hat sich in einem hart umkimpften
Markt durch eine herausragende verle-
gerische Leistung bestens positionieren
konnen. Ebenfalls ausgezeichnet wurde
Swissmom.ch als rein digitales Angebot.
Swissmom bietet kompetente Inhalte
mit hohem Nutzwert sowie ein starkes
Leseforum, in welchem ein echter Dia-
log stattfindet.

Personelle Wechsel
im Prasidium und auf der
Geschaftsstelle

An der Mitgliederversammlung ist Prisi-
dent Hanspeter Lebrument nach 13 Jah-
ren zuriickgetreten. Als Nachfolger wur-
de Dr. Pietro Supino gewihlt. Hanspeter
Lebrumentist zum Ehrenprisidenten des
Verbandes SCHWEIZER MEDIEN er-
nannt worden. Neuer Vizeprisident ist
Peter Wanner. Als neue Mitglieder des
Prisidiums wurden Dr. Beat Lauber und
Andrea Mastiger gewihlt.

Auf der Geschiftsstelle hat Chérine
Gurtner, Public Affairs und Kommu-
nikation, den Verband Ende Mirz 2016
verlassen. Wir konnten als Nachfolgerin
Lea Thommen gewinnen. Sie ist seit Ap-
ril 2016 fir die Koordination und Steue-
rung unserer Lobbying-Aktivititen, wie
beispielsweise das regelmissige Monito-
ring der medienpolitischen Vorstdsse,
das Abfassen des Sessions-Newsletters
oder die Organisation von Anlissen wie
der Service-public-Konferenz zustindig.

Internationale Verbande
ENPA und WAN-IFRA

Mit grosser Aufmerksambkeit blickte die
ENPA 2016 nach Briissel. Mehrere Revi-
sionen des EU-Rechts sind in Arbeit und
haben Einfluss auf die Medienbranche.
Unser spezielles Augenmerk galt der ge-
planten Liberalisierung der Werbemog-
lichkeiten im Fernsehen. Diese wiirde
die Ertragsbasis der Zeitungen weiter
unter Druck bringen. Daher wurden
unsere Bedenken bei den Organen der
EU platziert.

Auch der Entwurf der neuen Regelung
zur E-Privacy wurde kritisch beurteilt.
Der bessere Schutz der personlichen

User-Daten wiirde Lesern die Nutzung
von Online-Zeitungen erschweren. Die
Vorschriften hitten die Konsequenz, dass
Artikel eventuell nur noch nach einem
Login lesbar wiren. Daher hat die ENPA
auch zu diesem Thema aktiv den Kontakt
zum Europiischen Parlament gesucht.

Positiv aufgenommen wurden die ge-
planten Neuerungen bei der Mehrwert-
steuer auf Medienerzeugnisse. In allen
EU-Staaten besteht die Moglichkeit
privilegierter Besteuerung von Print-
Erzeugnissen. Die Chancen stehen gut,
diese Bevorzugung auch fiir Online-
Publikationen zu erhalten.

WAN-IFRA leistete 2016 erneut
einen grossen Einsatz fir die Medien-
freiheit. Uber 2 Millionen Euro wurden
in vier Schlisselprogramme investiert.
Davon profitierten Medienschaffende
in 23 Lindern. Um den Service fiir die
Mitglieder weiter zu verbessern, wurde
der «knowledge hub> lanciert. Das Kom-
petenzzentrum bietet Unterstiitzung in
zentralen Fragen zur Zukunft der In-
dustrie, so etwa zu neuen Geschiftsmo-
dellen und Technologien. Im Rahmen
der World Publishing Expo wurden zwei
Konferenzen durchgefiihrt: Print World
und Digital World. Sie waren Teil der
Massnahmen zur Neuausrichtung der
World Publishing Expo. Der Anlass soll
nicht auf Zeitungen fokussiert bleiben.
2017 wird erstmals gemeinsam mit der
IFRA World Publishing Expo die DCX
Digital Content Expo ausgerichtet.

Ein spezieller Erfolg ist aus dem Be-
reich E-Learning zu vermelden: Mitdem
Gewinn bei der Google News Initiative
(DNI) konnte die Finanzierung der Platt-
form «Media Management Accelerator>
gesichert werden. Das neue Tool wird
Kompetenzen zur Steigerung der Ertrige
im Online-Geschift vermitteln. Positiv
ist abschliessend zu vermerken, dass 48
neue Mitglieder WAN-IFRA beigetre-
ten sind.
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Medieninstitut

Uber das Medieninstitut hat der Verband
seinen Mitgliedern und damit der Me-
dienbranche auch 2016 eine Fiille von
Aktivititen im Rahmen von Aus- und
Weiterbildungsmassnahmen angeboten.

Trendtagungen

— Dreikonigstagung

— Lokalmedien

— Medienrechtstagung

— Fach- und Spezialmedien

Die etablierten Formate erfreuten sich
auch in diesem Jahr einer grossen Be-
liebtheit mit teilweiser Rekordbetei-
ligung.

Erstmals wurde eine Trendtagung
sowie eine Input-Session zum Thema
Nutzermarkt durchgefithrt. Das neue
Format der Input-Session mit Fachre-
feraten von Spezialisten in Form von
kostenlosen Informationsveranstaltun-
gen fiir Mitglieder des VSM soll auch in
Zukunft weitergefiihrt werden.

Aus- und Weiterbildung

Neben einem dreitigigen Seminar fiir
Neu- oder Quereinsteiger in die Me-
dienbranche wurden 2016 erstmals, als
Versuch, auch Tailor Made Seminare
angeboten. Diese inhaltlich auf indivi-
duelle Mitarbeiterkreise zugeschnittenen
Kurse konnten mit guter Besetzung bei
der NZZ-Gruppe und Tamedia durch-
gefiihrt werden.

Neue Ausbildung
Medienmanagement

2016 wurde der letzte Kurs zum eidge-
nossisch diplomierten Medienmanager
abgeschlossen. Nach eingehender Si-
tuationsanalyse der Bildungslandschaft
Schweiz und dem bereits durch das Pri-
sidium gefillten Entscheid, in Zukunft
die Medienmanagement-Ausbildung auf
Fachhochschul-Niveau zu positionie-
ren, wurde 2016 eine umfassende Eva-
luation méglicher Kooperationspartner
durchgefiihrt.

Unter verschiedenen Interessenten hat
sich der Verband fiir eine kiinftige Ko-
operation mit der Fachhochschule Nord-
west FHNW in Olten sowie dem MAZ
in Luzern entschieden.

Mit den beiden Kooperationspartnern
wird eine zukunftsgerichtete Ausbildung
fiir Medienmanagement konzipiert, die
2017 ausgeschrieben und erstmals 2018
stattfinden wird.

Trendtagung Lokalmedien, 19.6.2016, Hotel Krone Unterstrass, Zurich
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Gattungsmarketing
Werbemarkt

Im letzten Jahr erschienen im Frithling
und Herbst zwei Printzeitungen mit je
einer Auflage von 30000 Exemplaren
in Deutsch, Franzosisch und Italienisch.
Die Ausgaben wurden den Fachpresse-
titeln Personlich, Werbewoche, Marke-
ting + Kommunikation sowie Cominmag
beigelegt und zusitzlich per Mailing an
Entscheider im Werbemarkt versandt.

Die Printzeitungen boten unseren Le-
sern wiederum interessante Erkennt-
nisse. In der fiinften Ausgabe erlduterte

Printzeitung 5:

«Die digitale Welt hat viele
Vorteile, aber vieles kann
Print einfach besser.»

der renommierte Hirnforscher und
Neuromarketing-Experte Hans-Georg
Hiusel im Interview, warum gedruckte
Medien vieles besser koénnen als die
digitalen. In der sechsten Printzeitung
wurde die neue Wirkungsstudie «Print-
werbung verkauft im E-Commerce»
in Zusammenarbeit mit dem Online-
Weinhindler Flaschenpost.ch im Som-
mer 2016 durchgefithrt und veroffent-
licht. Die Fakten nach der Testkampagne
iberzeugen: Bekanntheitsgrad nahezu
verdoppelt, 53% hohere Werbeerinne-

Printzeitung 6:
«Dank Inseraten 7-mal mehr
Flaschen verkauft.»

PRINTZEITlING

PRINTZEITUNG
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A2-Poster:

rung bei Zeitungslesern und 7-mal
hohere Verkaufszahlen. Zusitzlich pro-
duzierte der VSM das A2-Poster mit den
«<I'OP 10 Argumenten fiir Werbung in
Printmedien», welche die Stirken von
Printmedien aufzeigt.

Die neue Beilagen-Wirkungsstudie
«Mehr Erfolg mit Aktionen» zeigte auf,
wieso 92% der Befragten Aktionsinsera-
ten Beachtung schenken.

Zudem produzierte der VSM im ver-
gangenen Jahr neue Print-wirkt-Banner,
welche den Verbandsmitgliedern auf der
Website www.schweizermedien.ch kos-
tenlos und fixfertig zum Download zur
Verfigung stehen.

Das Giitesiegel Q-Publikationen
Im Jahr 2016 haben 77 Fach- und Spezial-
medien das Giitesiegel «Q-Publikation»
erhalten, welches sie ein Jahr tragen. Die
Publikationen sind auf der Internetseite
www.q-publikationen.ch ersichtlich.

Der «Q-Award»

sowie der «SFJ-Award»

Gewinner des «SFJ-Award» war Kurt
Metz mit seinem Artikel «Wenn der
OPNV in die Luft geht>. Den «Q-
Award» fiir die innovativste Fach- und
Spezialpublikation hat das Swiss Dental
Journal gewonnen. Eine Spezialauszeich-
nung erhielt mit Swissmom.ch erstmals
eine rein digitale Fachpublikation.

Trendtagung Fach-

und Spezialmedien 2016

Die letzgjihrige Trendtagung fand unter
dem Thema «Diversitit und Evolution»
statt, diese wurde erstmals zusammen mit

«10 starke Argumente fur Print»



dem Verband Schweizer Fachjournalisten
SFJ durchgefiihrt. Das Thema ist aktu-
eller den je. Funktioniert Print auch in
der Zukunft, oder ist das kiinftige Tri-
germedium fiir Fach- und Spezialmedien
rein digital oder Video als Format? Dies
war eine der grundlegenden Fragen, mit
welcher sich fiinf Referenten und rund
160 Teilnehmer an der Tagung ausei-
nandergesetzt haben.

Ausblick

Im Jahr 2017 erscheint im Frithling die
neue Beilage «Eins, zwel, drei Argumente
fiir Werbung in Print», welche wieder-
um diversen Fachzeitschriften beigelegt
wird. Zudem werden im Frihling und
Herbst die neuen Print-wirkt-Banner in
Newsletter und Website in der Werbe-
woche und Personlich geschaltet. Der
Verband Schweizer Medien bietet seinen
Mitgliedern ihre eigene «Print-wirke-
Zeitung» mit den besten Argumenten aus
der «Print-wirkt-Kampagne» und den
besten Botschaften der eigenen Zeitung
fiir eine wirkungsvolle Kundenansprache.

Dank

Wir moéchten uns bei den Mitgliedern
des Leitungsausschusses und den Pro-
jektgruppen fiir ihren Einsatz bedanken.
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MEHR ERFOLG e
“MIT AKTIONEN i

G SCHENKEN AKTIONS-
INSERATEN BEACHTUNG

FACH- UND SPEZIALMEDIEN
MIT ZERTIFIZIERTER QUALITAT
FUR OPTIMALE WERBEWIRKUNG  Publikation

WIWW.Q PUBLIKATIONEN.CH

Wirkungsstudie: Q-Prospekt: Den wichtigsten
«Mehr Erfolg mit Aktionen»

Branchenmagazinen der
Schweiz beigelegt.

Der aktuelle Q-Award-Titeltrager: Prospektbeilage: «Eins, zwei, drei
Swiss Dental Journal SSO

schlagende Argumente fir Print.»

evtiu | ENSEAT | T
Wb tampu | |ORAUGHTHEN | oo
EINFACH BESSER. - | | LADEKABEL,

WIRKT INTENSIV UND
NACHHALTIG.

WERBUNG IN ZEITSCHRIFTEN

Mehr auf

PRINTMEDIEN SIND AUCH ONLINE

Trendtagung Fach- und Spezialmedien, 23.11.2016, Folium, Zirich
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Kurzportrat

Verband SCHWEIZER MEDIEN

Der Verband SCHWEIZER MEDIEN
engagiert sich als Branchenorganisation
fiir die Interessenvertretung der privaten
Medienhiuser und Verlage in der Schweiz.

Schwerpunkt des Geschiftsfeldes un-
serer tiber 100 Mitglieder bilden Print
und Online, wobei nicht wenige auch
private Radio- und T'V-Sender betreiben.

Der VSM nimmt die Interessenver-
tretung bei politischen Anliegen in der
Schweiz und auf internationaler Ebene
wahr. Der VSM ist Mitglied der Eu-

Geschaftsstelle

Andreas Hauptli
Geschaftsfuhrer
Verband SCHWEIZER MEDIEN

Othmar Fischlin
Leiter MEDIENINSTITUT
Verband SCHWEIZER MEDIEN

ropean Newspaper Association (ENPA)
und im Welt-Medienverband WAN-
IFRA.

Der VSM finanziert, konzipiert und
organisiert zahlreiche Branchenmarke-
ting-Massnahmen. Er betreut auch er-
folgreich seit vielen Jahren Abogewin-
nungs-Aktionen.

Mitglieder des VSM profitieren von
all diesen Aktivititen: von vergiinstigter
Teilnahme an Tagungen, Kongressen,
von kostenloser Rechtsberatung, von

Dr. Mirjam Teitler
Rechtskonsulentin

Verband SCHWEIZER MEDIEN

Presseausweisen fiir ihre Medienschaf-
fenden und von attraktiven Networking-
Moglichkeiten in einer ganzen Reihe von
Gremien und Arbeitsgruppen.

Uber das zum Verband gehérende
Medieninstitut verfiigt der VSM auch
iber die einzige spezifisch medien-
wirtschaftliche Ausbildungsstitte der
Schweiz. Das Medieninstitut ist Platt-
form fir Know-how-Austausch der
Schweizer Medienszene und bietet pra-
xisbezogene Kurse an.

Lea Thommen
Public Affairs / Kommunikation
Verband SCHWEIZER MEDIEN

Angelica Muritu
Marketing/ Mitglieder
Verband SCHWEIZER MEDIEN

Florian Schaffner
Marketing/Finanzen
Verband SCHWEIZER MEDIEN

Nadine Sonderegger
Marketing/ Mitglieder
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Prasidium

Dr. Pietro Supino

Prasident

Verband SCHWEIZER MEDIEN
Verleger, VR-Prasident Tamedia AG

Peter Wanner

Vizeprasident

Verband SCHWEIZER MEDIEN
Verleger, VR-Prasident AZ Medien AG

Andrea Masiiger
Vorsitzender der Unternehmens-
leitung, CEO Somedia

Christof Nietlispach
VR-Prasident Freiamter Regional-
zeitungen AG

Ehrenprasidenten

Y i
Dr. Hans Heinrich Coninx
Ehrenprasident Verband
SCHWEIZER MEDIEN
Verwaltungsratsprasident SDA

Hanspeter Lebrument
Ehrenprésident Verband

SCHWEIZER MEDIEN

Verleger und VR-Prasident Somedia AG
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Gilbert A. Biihler
CEO Freiburger Nachrichten AG

Dr. Beat Lauber
Verwaltungsrat Meier + Cie.
Schaffhausen, Mengis Gruppe Visp
und Zirichsee Medien Gruppe

Markus Somm
Verleger und Chefredaktor
Basler Zeitung Medien
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Fihrungsgremien

Prasidium

Dr. Pietro Supino, Prisident, VR-Prisident Tamedia AG, Ziirich

Peter Wanner, Vizeprisident, VR-Prisident und Verleger, AZ Medien AG, Baden
Gilbert A. Biihler, CEO Freiburger Nachrichten AG, Freiburg

Dr. Beat Lauber, VR bei Ziirichsee Medien, Meier Cie. AG, Mengis Gruppe
Andrea Mastiger, CEO Somedia, Chur

Christof Nietlispach, VR-Prisident Freidmter Regionalzeitungen AG, Wohlen
Markus Somm, Verleger und Chefredaktor Basler Zeitung Medien

Leitungsausschisse der Departemente

Departement Aussenbeziehungen

Dr. Pietro Supino, VR-Prisident, Tamedia AG, Vorsitz
Gilbert A. Biihler, Freiburger Nachrichten AG

Christof Nietlispach, Freidmter Regionalzeitungen AG
Markus Somm, National Zeitung und Basler Nachrichten AG
Peter Wanner, AZ Medien AG

Departement Bildung

Andrea Mastiger, CEO Somedia, Vorsitz

Sabine Galindo-Fissler, Naef Partners AG

Martin Nietlispach, Freidmter Regionalzeitungen AG
Priska Hauser, Training & Coaching GmbH, KV Kommunikation
Ruedi Miiller, HTW Chur

Andreas Spycher, Adveritas GmbH

Giancarlo Soriano, Tamedia AG

Joachim Tillessen, Fachhochschule Nordwestschweiz
Diego Yanez, MAZ — Die Schweizer Journalistenschule
Othmar Fischlin, MEDIENINSTITUT

Departement Distribution

Christof Nietlispach, Freiimter Regionalzeitungen AG, Vorsitz
Lorenz Bruegger, Migros-Genossenschafts-Bund

Thomas Burri, Saint-Paul Imprimeries et La Liberté Médias SA
Walter Liitolf, Tamedia AG

Walter Herzog, Neue Fricktaler Zeitung AG

Gilbert Hirzel, GHC Hirzel Consulting

Peter Keller, STAMPA SVIZZERA

Toni Thoma, Somedia AG

Joachim Tillessen, Fachhochschule Nordwestschweiz

Dr. Hugo Triner, Bote der Urschweiz AG

Roland Kiihne, AZ Medien

Andreas Hiuptli, Verband SCHWEIZER MEDIEN

Prasidiumsausschisse

Finanz- und Anlageausschuss

Andreas Hiuptli, Verband SCHWEIZER MEDIEN

Christof Nietlispach, Freidimter Regionalzeitungen AG
Gilbert A. Biihler, CEO Freiburger Nachrichten AG, Freiburg

Departement digitale und elektronische Medien
Peter Wanner, AZ Medien AG, Vorsitz

Roland Baumgartner, Radio Medien AG

Roger Elsener, AZ Medien AG

Marcel Geissbiihler, W. Gassmann AG

Dr. Matthias Hagemann, Radio Basilisk Betriebs AG
Silvio Lebrument, Somedia AG

André Moesch, St. Galler Tagblatt AG

Peter Wiilty, Tamedia AG

Dr. Mirjam Teitler, Verband SCHWEIZER MEDIEN
Lea Thommen, Verband SCHWEIZER MEDIEN

Departement Medienpolitik

Markus Somm, National Zeitung und Basler Nachrichten AG, Vorsitz
Matthias Ackeret, Personlich Verlags AG

Hanspeter Kellermiiller, NZZ-Mediengruppe

Peter Keller, STAMPA SVIZZERA

Dominique Reber, Hirzel. Neef.Schmid.Konsulenten
Patrick Warnking, Google Schweiz

Sascha Wigdorovits, Contract Media AG

Christoph Zimmer, Tamedia AG

Kurt W. Zimmermann, Der Schweizer Journalist
Andreas Hiuptli, Verband SCHWEIZER MEDIEN
Lea Thommen, Verband SCHWEIZER MEDIEN

Departement Markte

Dr. Beat Lauber, VR bei Ziirichsee Medien, Meier Cie. AG, Mengis Gruppe, Vorsitz
Mirko Marxen, Neue Ziircher Zeitung AG

Susi Quinter-Schaub, Schaub Medien AG

Nicole Thalmann, Migros-Medien

Patrick Wehrli, Coop Presse

Stefan Bai, St. Galler Tagblatt AG

Marco Bernasconi, WEMF AG fiir Werbemedienforschung

Dr. Simone Bianchi, Societa Editrice del Corriere del Ticino SA
Hansruedi Bichsel, Ziirichsee Werbe AG

Thierry Furrer, Tamedia AG

Marcel Geissbiihler, W. Gassmann AG

Rolf Hauser, Migros-Genossenschafts-Bund

Susanne Lebrument, Somedia AG

Susanne Messerli, Regiopress SA

Marcel Tappeiner, Tamedia AG

Jiirg Weber, Regionalmedien NZZ
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Stefan Wabel, Schaffhauser Nachrichten
Othmar Fischlin, Verband SCHWEIZER MEDIEN



Departement Publizistik

Vorsitz vakant

Daniel Dunkel, Tamedia AG

Benjamin Geiger, Ziircher Regionalzeitungen AG
Susanna Heim, Migros-Genossenschafts-Bund
Philipp Landmark, St. Galler Tagblatt AG
Riccarda Mecklenburg

Patrik Miiller, AZ Medien AG

Othmar Fischlin, MEDIENINSTITUT

Gruppen der Departemente

Departement Bildung

Aufsichtskommission, Grundbildung Branche Kommunikation

Heinz Egli, SW Schweizer Werbung, Prisident

Benno Frick, ASW Allianz Schweizer Werbeagenturen

Priska Hauser, Geschiiftsfithrerin, Projektleiterin NKG

Regula Kreyenbiihl, Mittelschul- und Berufsbildungsamt Kanton Ziirich
Kathrin Leder, Leading Swiss Agencies

Pascale Massara, VSD Verband der Schweizer Druckindustrie

Stefania Miranda, VSW Verband Schweizerischer Werbegesellschaften
Nadine Schneider, Promoswiss

Heinz Schopfer, Schweizer Dialogmarketing

Diky Seematter, Sekretariat Grundbildung Kaufleute

Susanne Weibel, SBVV Schweizerischer Buchhindler- und Verleger-Verband
Bernhard Wiithrich, VISCOM Schweizerischer Verband fiir visuelle Kommunikation
Othmar Fischlin, MEDIENINSTITUT

Departement Nutzermarkt

Projektgruppe Auflagenbeglaubigung

Dr. Beat Lauber, Vorsitz

Harald Amschler, WEMF AG

Rolf Hauser, Migros-Medien

Mirko Marxen, Neue Ziircher Zeitung AG

Marcel Tappeiner, Tamedia AG

Susi Quinter-Schaub, Schaub Medien AG

Patrick Wehrli, Coop Presse

Andreas Hiuptli, Verband SCHWEIZER MEDIEN
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Departement Recht

Gilbert A. Biihler, CEO Freiburger Nachrichten AG, Freiburg, Vorsitz
Daniel O. Hammer, MEDIAS SUISSES

Sandra Hanhart, Tamedia AG

Peter Keller, STAMPA SVIZZERA

Dr. Hanspeter Kellermiiller, NZZ-Mediengruppe

Dr. Mirjam Teitler, Verband SCHWEIZER MEDIEN

Lea Thommen, Verband SCHWEIZER MEDIEN

Departement Recht

Fachgruppe Medienrecht

Dr. Mirjam Teitler, Verband SCHWEIZER MEDIEN, Vorsitz
Dr. Rolf Auf der Maur, VISCHER AG

Marcel Bircher, Publicitas AG

Dr. Christoph Born, Wenner & Uhlmann

Simon Canonica, Tamedia AG

Dr. Georg Gremmelspacher, Advokaturbiiro Gremmelspacher, Biirkli, Biaggi,
Wiprichtiger

Sandra Hanhart, Tamedia AG

Kaspar Hemmeler, Schirer Rechtsanwilte

Dr. Stephan Herren, von Graffenried AG

Dr. Patrick Holtz, SRG SSR Generaldirektion

Dr. Hanspeter Kellermiiller, NZZ-Mediengruppe

Dr. iur. Fabrizio Andrea Liechti, Von Graffenried Recht

Rudolf Mayr von Baldegg, Mayr von Baldegg Bieri & Unternihrer
Markus Prazeller, Battegay Diirr Wagner AG

Prof. Dr. Urs Saxer, Steinbriichel Hiissy Rechtsanwilte

Dr. Christoph Schmid, Wenger & Vieli AG

Dr. Claudia Schoch, Neue Ziircher Zeitung AG

Dr. Matthias Schwaibold, Rutschmann Schwaibold Partner Rechtsanwiilte
Dr. Marc Schwenninger, Schwenninger Anwaltskanzlei

Dr. Oliver Sidler, Lilaw Rechtsanwilte

Tobias Treyer, MCS-LAW Rechtsanwilte

Departement Werbemarkt

Projektgruppe Q-Publikation

Matthias Bohm, Vogel Business Media AG

Eleonore E. Drous, Arzteverlag Medinfo AG

Andi Huggel, Stimpfli AG

Thomas Walliser, NZZ Fachmedien AG

Heinrich Wettstein, Spanflug AG

Andreas Hiuptli, Verband SCHWEIZER MEDIEN

Kommission Q-Zertifizierung

Hansruedi Bichsel, Ziirichsee Werbe AG, Vorsitz
Christian Rufener, Mediaschneider AG

Ulrich Utiger, AgriPromo

Othmar Fischlin, Verband SCHWEIZER MEDIEN
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Jury Q-Award

Othmar Fischlin, Verband SCHWEIZER MEDIEN

Andreas Hiuptli, Verband SCHWEIZER MEDIEN

Roland Ehrler, SWA/ASA Schweizer Werbe-Auftraggeberverband
Dr. René Grossenbacher, Publicom AG

Jean-Pierre Ritler, JPR Media GmbH

Raoul Wanger, Universitit Bern

Kommission Q-Zertifizierung

Hansruedi Bichsel, Ziirichsee Werbe AG, Vorsitz
Christian Rufener, Mediaschneider AG

Ulrich Utiger, AgriPromo

Projektgruppe Pressetypologie

Marco Bernasconi, WEMF AG fiir Werbemedienforschung, Vorsitz
Ueli Custer, Analysen im Mediamarkt

Stefan Gsell, Publicitas / VSW

Cesare Patella, Publicitas AG

Mitja Ruggle, Tamedia

Andreas Hiuptli, Verband SCHWEIZER MEDIEN

Geschaftsstelle

Andreas Hiuptli
Geschiftsfiihrer

Dr. Mirjam Teitler
Rechtskonsulentin

Angelica Muritu
Marketing, Mitglieder

Nadine Sonderegger
Marketing, Mitglieder

Partnerverbande

MEDIAS SUISSES (Association des médias privés romands)
Thierry Mauron, Prisident MEDIAS SUISSES
Christine Gabella, Generalsekretirin

Inhalt

Editorial
Jahresriickblick 2016
Medieninstitut

Gattungsmarketing Werbemarkt

S 0 N W

Portrat Verband SCHWEIZER MEDIEN 1

Who is who: Fiihrungsgremien
Verband SCHWEIZER MEDIEN 12

Dankeschon 15

Projektgruppe Inseratenstatistik

Jiirg Weber, Regionalmedien NZZ, Vorsitz

Marco Bernasconi, WEMF AG fiir Werbemedienforschung
Cesare Patella, Publicitas AG

Mitja Ruggle, Tamedia AG

Andreas Hiuptli, Verband SCHWEIZER MEDIEN

Projektgruppe Lokalmedien

Christof Nietlispach, Freiimter Regionalzeitungen AG, Vorsitz

Martina Gammeter, Gammeter Druck und Verlag St. Moritz AG

Walter Herzog, Neue Fricktaler Zeitung AG

Frank Miiller, Miiller Marketing & Druck AG

Kathrin Spross Rice, Spross AG, Verlag

GL-Mitglied SCHWEIZER MEDIEN / MEDIENINSTITUT (projektbezogen)

Othmar Fischlin
Leiter MEDIENINSTITUT

Lea Thommen
Public Affairs/ Kommunikation

Florian Schaffner
Marketing, Finanzen

STAMPA SVIZZERA (Associazione ticinese editori di giornali)
Giacomo Salvioni, Prisident STAMPA SVIZZERA
Peter Keller, Vizeprisident
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7Days Media Services GmbH, Frankfurt a/M = Aerzteverlag Medinfo
AG < Agentura-da Novitads Rumantscha (ANR) —Akeret Verlag + Druck
AG —~ Anzeiger von Wallisellen — Archithema Verlag AG = AZ Medien
AG = AZ Verlags AG — BL Verlags AG — Berner Oberland Medien AG
BOM ~ Binkert Medien AG < Bote der Urschweiz AG~Coop Genossen-
schaft —Das Beste-aus Reader's Digest AG—Docu Media Schweiz GmbH
—~ Druckerei Appenzeller Volksfreund — Druckerei” Steckborn’ = Dukas
Presseagentur Edition Salz&Ptetfer AG - Einsiedler Anzeiger AG < Ent-
lebucher Medienhaus — Espazium = Verlag fiir Baukultur = Etzel-Verlag
AG ~ Freidmter Regionalzeitungen AG ~ Freiburger Nachrichten AG <
Frohlich Info AG = Galledia 'Verlag AG = Gammeter Druck und Verlag
AG = Gassmann Media AG = GastroSuisse — Gisler 1843 AG ~ Gossweiler
Media AG - Heller Media AG - Hotelleriesuisse - JardinSuisse ~Jobindex
Media AG —~Keystone AG = Konsumenteninfo AG - Kreienbithl Druck AG
—KiinzlerBachmann Verlag AG —Media Focus Schweiz GmbH -~ Mediami-
le Systems AG = Medial't Holding SA — Medienbotschaft Verlag + Events
GmbH - Mediscope AG = Meier +Cie. AG
Schaffhausen = Men- VIELEN DANK fr gis Druck und Verlag
AG < Migros-Ge-" |hr Engagement! nossenschafts-Bund
—MiillerMedien AG - National-Zeitung und
Basler Nachrichten AG —~Neue Fricktaler Zeitung AG = Neue Medien Basel
AG = Neue Mediengesellschaft Ziirich AG —NZZ-Mediengruppe — Per-
sonlich Verlags AG — Primus Verlag AG -~ Pro Senectute Schweiz- Publici-
tas AG = Radio Basilisk Betriebs AG =REGAT'V = Rheintal Medien AG -
Rosenfluh Publikationen AG - Rothus Verlag AG = Sanatrend AG = Schaub
Medien AG — Schweizer Bauer Betriebsgesellschaft — Schweizerische
Depeschenagentur AG ~ Schweizerischer Baumeisterverband — Schwei-
zer~ Milchproduzenten” SMP — Somedia Publishing AG -~ St.” Gal-
ler Tagblatt AG — Stadt-Anzeiger Optikon/Glattbrugg AG - Stampfli
AG - Stiftung Elternsein — Surseer Woche AG = SwA SwissAnnoncen
GmbH — Swiss Businesspress SA — Swiss Professional Media AG = SWS
Medien AG Verlag — Tamedia AG — Tg-Verlag GmbH - Trionfini,
Satz Druck Verlag AG — Vaduzer Medienhaus AG - Verlag Echo von
Grindelwald AG - VERLAG MANUELL GmbH ~=Vogel Business Media
AG = Vogt-Schild Druck AG = VSSM Verband Schweizerischer Schrei-
nermeister und Mobelfabrikanten = Weltwoche Verlags AG —WOZ Die
Wochenzeitung — Z'T Medien AG —Zircher Oberland Medien AG - Ziir-
cher Regionalzeitungen AG - Ziirichsee Werbe AG
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Zeit fast die gesamte Schweizer Bevolkerung. hohe Reichweiten.

LEO BURNETT SCHWEIZ




